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Egal, ob es Einkaufer aus Industrie,
Handel, Organisationen oder Agen-
turen sind: sie alle mdchten nicht
nur das Ubliche geboten bekommen
— auf dass eine neue Runde im Preis-
kampf eroffnet wird — sondern mehr.
Diese Situation vor Augen hat man
beim Grafischen Betrieb Kasimir
Meyer AG in Wohlen seit Jahren die
Konsequenzen gezogen. Zumal das
Unternehmen  eher  unglinstige
Marktvoraussetzungen hat: Zwar
einerseits im weiteren Zircher Um-
land mit Néhe zu Olten und nicht
ungiinstig gelegen, mit einigem vor
allem an mittelstandischer Industrie
»vor der Haustlre«. Aber eben auch
irgendwie iiberall dazwischen, iiber-
all und auf allen Gebieten mit viel
Wettbewerb konfrontiert.

Also musste man sich etwas einfal-
len lassen. Cyrill Heimgartner, Inha-
ber und aktiver Geschéftsleiter des
traditionsreichen Betriebes, gelang
es im Laufe einiger Jahre, ein inten-
siv durchdachtes und intelligent um-
gesetztes Konzept zu verwirklichen.
Ein Konzept, das einerseits die Leis-
tungen der Crew fordert und fordert
und andererseits auf dem Markt ein
USP schafft, ohne dem Kernge-
schéft, dem »normalen Drucken« zu
weit davon zu laufen. Indem er und
seine Mitarbeiter langst auf das
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Uber das
zu Erwartende hinaus

Die Kasimir Meyer AG begeistert in ihrem »Musterbuch« mit Drucken,
die staunend machen

noch nicht zum Modewort gewor-

den war. Letzen Endes kann man das . . .

Gesamtkonzept sogar auf einen sehr ZUStandlg IStv dann Ja WOhl Goethe°
simplen, dafiir aber um so wirkungs-

volleren und langfristig iiberzeugen- Und der sch rieb, unter anderem:
deren Nenner bringen als es alle aus
der IT-Hektik stammenden Begriff-
lichkeiten vermdgen.

Bei Kasimir Meyer wollte man fir
die Kunden Drucksachen herstellen, brauen gelassen da und mochten
die gegeniiber der Flut an gedruck-

ter Information positiv auffallen.  garpn erstaunen ...«. Er meinte zwar
Und damit den Zweck erfiillen, den

Goethe meisterlich formuliert mit:

»Die Masse konnt ir nur duch @S Publikum im Allgemeinen, aber
Masse zwingen, Ein jeder sucht sich

endlich selbst was aus. Wer vieles  Dryckereien konnen ein Lied davon
bringt, wird manchem etwas brin-
gen; und jeder geht zufrieden aus
dem Haus.« Will sagen: Wer mit
Gedrucktem Menschen in immer in-
differenteren Markten begeistern animiert werden mochten.
will, muss glanzen — wortwaortlich.

Er muss auffallen — mit AuBerge-

wohnlichem. Und er muss beein-

drucken. Mit Druck, der einen stau-

nend macht.

Leichter gesagt als getan. Denn

erstens sind die Budgets auch nur ~ Von Dipl--Ing. Hans-Georg Wenke
endlich und zweitens muss man sol-

ches ja auch so herstellen kénnen,

dass es im Rahmen der realen Mog-

lichkeiten von Printbuyern akzep-

tiert, sprich geordert wird.

Dazu bedarf es der miihsamen

Kleinarbeit, der Kunst, zu Uberzeu-

»Sie sitzen schon mit hohen Augen-

singen, wie Printbuyer gerne




Wenn schon das Auspacken aus einer eigens
geschaffenen Umverpackung und einem
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gestanzten Schuber zum Erlebnis wird, sollte der Inhalt dem nicht
nachstehen. Und in der Tat wird der Leser in eine vollig neue Welt der
Veredelung gezogen. Seite fiir Seite perfekte Druckkunst.

gen. Das kann Cyrill Heimgartner
gut, ihm ist das Talent eigen, pro-
gressiv und geduldig in einer Person
zu sein. In dutzenden verschiedener
Aktivitaten »mischt er den Markt
auf«. Ob Firmenanldsse, immer wie-
der pointiert Uberraschende Wer-
beaktionen, ein  kontinuierlich
erscheinendes Hausmagazin — oder
Informationskampagnen, die Gber
das Normale hinausgehen. Eine sol-
che wurde jetzt mit dem Druckmarkt
Award ausgezeichnet.
»Trend.Sinn.Bilder, allein das Wort-
spiel als Titel, Motto und Leitlinie ist
genial: erzeugt Spannung und zeugt
von Kreativitat. Entstanden ist ein
Musterbuch, eingebettet in eine
sehr auBergewdhnlichen Prasenta-
tionsverpackung, das exemplarisch
die Méglichkeiten zeigt, die Verede-
lung generell und natiirlich vor
allem die Veredelungsmdglichkeiten
im Hause Kasimir Meyer zeigt. Dop-
pelseite fir Doppelseite wird so ein
»Lustmachbuch« daraus. Fir Kun-
den, fiir Agenturen, fiir Designer. Fiir
alle, die Sinn und Gespir dafir
haben, dass Drucken und Druck-
kunst mehr ist, als Farbe colorma-
nagement-gesteuert zu Papier zu
bringen. Ach ja, dass das Unterneh-
men die Grundlagen des moderns-
ten Workflows samt Proof und Stan-
dardisierung »drauf hat«, versteht
sich von selbst.

Cyrill Heimgartner hat bewusst nicht
das Konzept gewahlt, seinen Kun-
den zu prasentieren, was eine Ma-
schine, ein Lack, eine Folie oder Far-
be, ein bestimmtes Papier »kann«.
Nein, er offenbart, was seine Mann-
schaft kann. Wie man in dieser Dru-
ckerei mit Fingerspitzengefiihl und
technischer Raffinesse gewisserma-
Ben »zu kochen weiB« — Gourmet-
Printing eben. Dabei stand als Chef-
koch gewissermaBen Jules Bittel,
der Technische Leiter, an allen Top-
fen, Tiegeln und Pfannen, so sie
denn Material, Maschine und ma-
nuelle Leistung an allerlei Apparaten
der Alchemistenkiiche namens Satz,
Repro und Druck waren.

Cyrill Heimgartner prasentiert sei-
nen Kunden nicht was eine Maschi-
ne, ein Lack, eine Folie oder Farbe,
ein bestimmtes Papier kann. Er
zeigt, was seine Mannschaft kann.

In knappen, illustrativen und infor-
mativen Texten wird beschrieben,
wie, warum, womit man die Effekte
einsetzen, erzeugen, nutzen kann.
Die Unmittelbarkeit, mit der die
Effekte gesehen, erfihlt werden
kénnen, ist das ungemein Nitzliche
und Praktische. So sind die meisten
Effekte konsequent auf der Halfte
eines Blattes oder Doppelseite, oder
zwei Effekte auf einer Doppelseite
zu sehen und zu begutachten.
»Mit« und »ohne« liegen nebenein-
ander, und so erschlieBt sich der Un-
terschied, der Effekt, um Dimensio-
nen besser, als wenn man ihn solo
betrachtet. Auch das ist zwar nicht
neu und einzigartig, aber gut und
solide gemacht und verdient daher
Lob und Anerkennung.

Wenn eine Druckerei ein solches
»Musterbuch« zeigt, eriibrigen sich
weitere Argumente, in welcher Leis-
tungsliga man spielt. Wer, als Print-
buyer, dann noch Erlauterungen be-
notigt, wiisste die Vorteile ohnehin
nicht zu nutzen und zu schatzen.
Und so hat man aus und in Wohlen
einen qualitativen Paukenschlag ge-
tan, der inzwischen »durchs Land
hallt«. Denn die Resonanz, so besta-
tigt Cyrill Heimgartner, ist absolut
positiv und erfreulich.

Er und sein Unternehmen, die ge-
samte beteiligte Produktionscrew,
haben damit bewiesen, dass Dru-
cken auch in angestammten Feldern
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und entgegen vielerlei digital-netz-
basiertem-IT-Trend eine Attraktivitat
hat, die noch langst nicht alle
Trimpfe ausgereizt hat. Die Kasimir
Meyer AG aber hat viele davon neu
oder intensiv genug auf den Tisch
gelegt.

Bleibt zu erwéhnen, dass ihr dabei
viele Lieferanten und einige Berater
zur Seite standen. Denn man hat
sich durchaus auch auf Neuland
gewagt und an Experimenten war
kein Mangel. Das hat nicht nur Zeit,
sondern auch Geld gekostet. Hatte
er das als mittelstandische Druckerei
alleine stemmen miissen, durchbra-
che es wohl bald die eigenen Gren-
zen. So aber kdnnen sich alle, die am
Zustandekommen des auBerge-
wohnlichen Werkes beteiligt waren,
zufrieden anschauen und sagen: Ziel
erreicht. Verblifft und dennoch auf
dem Boden geblieben dabei.

Daran hétte, so sei spekuliert, auch
ein Herr Goethe seinen SpaB gehabt:
»Wie machen wir's, dass alles frisch
und neu und mit Bedeutung auch
gefallig sei?« schreibt er im Vorspiel
zu Faust. Nun, wer das Musterbuch
»Trend. Sinn. Bilder« der Kasimir
Meyer AG in Handen hélt, hat auf
die Frage eine exzellente Antwort
gefunden.

> www.kasi.ch
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